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LA FESTA DEL REDENTORE TRASFORMA VENEZIA IN UN PALCOSCENICO. PER
UNA STRUTTURA, SAPER LEGARE L'OSPITALITA AGLI EVENTI DEL TERRITORIO

E UNA LEVA CONCRETA DI POSIZIONAMENTO

Gli eventi di un territorio sono un'occa-
sione che l'ospitalita non sempre sa co-
gliere. Feste, celebrazioni, appuntamen-
ti culturali generano flussi, attenzione,
domanda. Saperli intercettare e trasfor-
mare in proposta e una leva concreta di
posizionamento. La Festa del Redentore
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aVenezia, e il modo in cui una struttura
come Madama Venice vi si lega, offre un
buon esempio di questa logica.

Il Redentore é una delle celebrazioni piu
identitarie di Venezia. Da quasi 450 anni
intreccia fede, memoria e convivialita,



trasformando la laguna in un palcosce-
nico a cielo aperto. Le origini risalgono al
1577, quando la Serenissima volle cele-
brare la fine di un'epidemia di peste con
la costruzione di una basilica votiva. Da
allora, ogni terzo fine settimana di luglio,
la citta rinnova la tradizione con il ponte
votivo galleggiante e lo spettacolo piro-
tecnico sul Bacino di San Marco.

Per una struttura ricettiva, un evento di
questa portata & un'opportunita precisa.
Genera una domanda concentrata, at-
trae visitatori, crea un motivo di viaggio.
La capacita di intercettare questi flussi,
proponendosi come base ideale per vi-
vere |'evento, & un modo intelligente di
lavorare sulla stagionalita e di riempire
le strutture in momenti chiave, senza di-
pendere solo dai flussi turistici generici.

La collocazione, in questi casi, & decisiva.
Situarsi in un sestiere autentico e vivace
come Cannaregio permette di raggiun-
gere facilmente sia i luoghi della festa
sia le aree meno battute, dove la Vene-
zia pil genuina continua a scandire la
vita quotidiana. E un posizionamento
che unisce accessibilita all'evento e au-
tenticita dell'esperienza, due valori che
il viaggiatore contemporaneo cerca in-
sieme.

Il messaggio che la struttura costruisce
attorno all'evento é coerente con un'i-
dea precisa di ospitalita. Vivere Venezia
con lentezza, immergendosi nella sua
storia e nelle sue tradizioni, lontano dai
percorsi piu affollati. La festa diventa
cosi l'occasione per raccontare un modo
diverso di vivere la citta, non solo per
riempire le camere. L'evento ¢ il gancio,
ma la proposta & pil ampia: un'espe-
rienza autentica del luogo.

C'e qui una lezione di metodo per gli
operatori. Legare la propria comunica-
zione agli eventi del territorio richiede di
conoscerli, valorizzarli, costruire attorno
a essi una narrazione. Non basta esse-
re vicini a una manifestazione: bisogna

proporsi come parte dell'esperienza,
offrire una chiave di lettura, trasforma-
re I'appuntamento in un motivo di sog-
giorno. E un lavoro editoriale, prima che
commerciale.

Il turismo degli eventi ha, del resto, un
valore strategico crescente. In un mer-
cato in cui le destinazioni competono
per attrarre visitatori, gli appuntamen-
ti culturali e le celebrazioni tradizionali
sono un fattore di attrazione potente.Le
strutture che sanno agganciarsi a questi
momenti, valorizzandoli nella propria
proposta, costruiscono occasioni di do-
manda ricorrenti, legate al calendario
del territorio.

Il caso del Redentore racconta, in sintesi,
come un evento possa diventare parte
del prodotto ospitalita. Non un semplice
sfondo, ma un'occasione da interpreta-
re e valorizzare. Per una struttura, saper
leggere il calendario del proprio terri-
torio e costruirvi attorno una proposta
autentica & una competenza preziosa,
che trasforma la ricchezza culturale di un
luogo in un vantaggio concreto.
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Ogni terzo fine
settimana di luglio
la Festa del Reden-
tore trasforma la
laguna di Venezia
in un palcoscenico,
tra ponte votivo
galleggiante e spet-
tacolo pirotecnico.
Collocarsiin un
sestiere autentico
come Cannaregio
unisce accessibilita
all'evento e autenti-
cita dell'esperienza:
la festa come moti-
vo di soggiorno.

Legare l'ospitalita
agli eventi

Feste e appun-
tamenti culturali
generano doman-
da concentrata e
motivi di viaggio.
Intercettarli aiuta

a lavorare sulla
stagionalita. Ma
non basta essere
vicini a una mani-
festazione: bisogna
proporsi come
parte dell'esperien-
za, costruire una
narrazione, offrire
una chiave di lettu-
ra. Saper leggere il
calendario del terri-
torio € una compe-
tenza strategica.
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